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GEMMA GONZALEZ FERRER || direttore della divisione Yachting: «Cresciamo a doppia cifra
Stiamoampliando la presenza nel Mediterraneo, investiamo anchein Emirati e Nord Europas

«[l mercato chiede prodotti durevol,
sostenibilita ambientale e innovazione»

Gilda Ferrari /Genova

emma Gonzalez Fer-
rer - origini spagno-
le, entrata in Boero
poco pitl di un anno
fa, a testimonianza della visio-
ne sempre pill internazionale
del gruppo - & direttore della
divisione Yachting, business
unit che produce e distribuisce
vernici perlanautica.
Ivostrinumeri?
«Siamo 40 persone tra perso-
nale di vendita, ricercatori de-
dicati e tecnici certificati, ab-
biamo ricaviper oltre 25 milio-
nidieuro. Inostrimarchisono

presenti in 20 Paesi del mon-
do, tra costruzione dinuovi ya-
cht, manutenzione e rete di-
stributiva: siamo tra i cinque
top brand a livello globale. In

GEMMA GONZALEZ FERRER
DIRETTORE
YACHTING BUSINESS UNIT

«Sviluppiamo
nuove tecnologie
attraverso
partnership

con le Universita

e gliistituti di ricerca»

Europa, nei Paesi in cui siamo
presenti, abbiamo una quota
di mercato del 20 per cento. I
nostri asset sono i prodotti di
alta qualita, un servizio tecni-
co eccellente, un’assistenza a
livello globale. Lavoriamo per
soddisfare le esigenze dei
clienti ovunque sitrovino, cer-
chiamodiessere pionieri».
Quante referenze avete e
quali sono statii progetti pilt
sfidantio emozionanti?
«Abbiamo oltre 800 referenze
di superyacht, collaborazioni
pluriennali con tuttii principa-

li cantieri tra cui Perini, SanLo-
renzo, Benetti, Amico, Tan-
koa, Baglietto e molti altri. Tra
iprogettipittrilevanti, citoil re-
fit di un Perini Navi, Kaoz 14,
uno splendido Sailing Yacht di
56 metri. Un progetto partico-
larmente sfidante dell'ultimo
anno € stato un superyacht il
cui armatore ha richiesto, co-
mefinitura, lostesso blumetal-
lizzato della sua Bentley: ino-

stri tecnici sono stati straordi-
nari nello sviluppo di questo
colore ad hoc che rispettasse
tutte le caratteristiche sia tec-
niche che estetiche. Parlando
di Ocean Race e regate, non
possiamo non citare la nostra
storica collaborazione con Gio-
vanni Soldini, il cui Trimarano
Maserati Multi 70 usa da anni
tutto il ciclo Boero YachtCoa-
tings».

Dovevailmercatoc?

«Sempre di pit alla ricerca di
soluzioni che uniscono presta-
zione, efficienza e ridotto im-
pattoambientale.Inostrilabo-
ratoridaannilavoranoin que-
sta direzione, per noil'innova-
zione deve essere sostenibile. I
criteri su cuisibasalo sviluppo
e la gestione del nostro piano

di innovazione sono: profitto,
sostenibilitd, competitivita,
nuove tecnologie attraverso
partnership con Universita e
istituti di ricerca. Tutto va nel-

la direzione dell’efficienza,
delladurabilitae dellariduzio-
ne dellanecessita dimanuten-
zione. Il mese scorso abbiamo
vinto il primo premio come
progetto pili innovativo allo
Yare Networking di Viareggio
con l'antivegetativa sostenibi-
le, Magellan 630 Extra, una
matrice autolevigante a base
di sililacrilato che consente di
mantenere la superficie dello
scafo costantemente liscia».
Mercatiemergenti?

«Dal 2021 le nostre vendite
hanno visto una costante cre-
scita a doppia cifra. Oggi{Boe-
0l Yacht Coatings ¢ leader in
Italia soprattutto per gli yacht
dinuova costruzione. La mag-
gior parte degli yacht che han-
no utilizzatoinostri prodottisi
trova nel Mediterraneo, per-
ci¢ stiamo ampliando la no-
stra presenza in questarea.
Mastiamo sviluppandoil presi-
dio anche nel Nord Europa
chenegli Emirati».—
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Conclusione il 24 giugno: I'epilogo dello show e una vetrina per la citta

Eventisinoal 2 luglio. lacone, dg della B8&f0isiamo duerea

tastoriche

Ocean Race a Genova,
sulla grande finale
tuttiicoloridella storia

I’EVENTO

GENOVA

onisuoi 40 addetti,

25 milionidiricavie

800 superyacht ver-

niciati nel mondo,
Boero YachtCoatings, mar-
chio della divisione Yachting
di/Boero, & sponsor ufficiale
di The Ocean Race: Genova
The Grand Finale 2022-23,
la pitt spettacolare regata a
vela intorno al mondo che
per la prima volta nella sua
storiaarriverainItalia, nel ca-
poluogo ligure, per la tappa
finale, dal 24 giugno al 2 lu-
glio 2023, dopo 32.000 mi-
glia e sei stopover intorno al
globo.

Presieduto da Andreina
Boero, il gruppo ha 200 anni
di storia, oltre 100 milioni di
fatturato e 450 addetti. E da
oltre cinquant’annila divisio-
ne Yachting & punto di riferi-
mento alivello internaziona-
le nella produzione di solu-
zioni vernicianti per lanauti-
ca, presente in oltre venti
Paesidel mondo.

«I’azienda & orgogliosa di
essere al fianco di questa
splendida avventura - inter-
viene Giampaolo Iacone, di-
rettore generale della socie-
ta-. Lapartnership con Geno-
vaThe Grand Finale fondale
sueradici nel profondo lega-
me con la citta e nei valori
che accomunano I'azienda a

100

milioni di euro il fatturato del
gruppo Boero, azienda geno-
vese con 200 annidi storia

25

milioni di euro il giro d'affari
delladivisione Yachting

450

le persone che lavorane per il
gruppo Boeronel mondo

40

gli addetti della divisione Yach-
fing tra personale di vendita, ri-
cercatori e tecnici certificati

The Ocean Race - ovvero in-
novazione, storicita e sosteni-
bilita. Boero YachtCoatings e
un brand del gruppo Boero,
azienda di origine genovese
che nei suoi quasi duecento
anni di storia & sempre stata
attenta a restituire al territo-
rio quello che haricevuto, rie-
quilibrando l'impatto delle
attivita coniniziative dedica-
te alla citta e al rafforzamen-
todeltessutosociale».

Supportare un evento di
portata internazionale come
The OceanRace rappresenta
perladivisione, che vanta ol-
tre 800 superyacht verniciati
nel mondo, «una grande op-
portunita che permettera di
coinvolgere i clienti italiani
ed esteri erafforzarela visibi-
lita delbrand neiPaesidirife-
rimento, sottolineando il le-
game tra la marca, il mondo
dello sport e il mare». Boero
YachtCoatings, gia presente
durantelapartenza di Alican-
te, seguira le diverse tappe
della regata coinvolgendo
partner e clienti locali con
momenti dedicati. Le prossi-
me tappe della regata sono:
Newport (10-21 maggio),
Aarhus (30 maggio-8 giu-
gno)el’Aja (11-15 giugno).

L'evento di Genova The
Grand Finale 2022-23 rap-
presenteranon solo1'epilogo
di una straordinaria sfida
sportiva, ma sara anche una
vetrina di dibattiti e work-
shopfocalizzati sulla sosteni-
bilita ambientale in ambito
marino. Dal capoluogo ligu-
re & infatti partito il Genova
Process, un progetto che ve-
dra protagonisti i massimi
esperti e stakeholder del set-
tore a livello internazionale
per arrivare a redigere la pri-
ma bozza di Carta dei Diritti
degli Oceani, i cui principi sa-
ranno presentati a Genova
durante il Grand Finale per
poiconsegnatiall’Assemblea
delle Nazioni Unite, a New
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York, a novembre. Come
sponsor, Boero YachtCoa-
tings sara presente in citta
presso I'Ocean Live Park, lo
spazio dedicato ai visitatori e
ai partner allestito nel nuovo
waterfront di Levante, che
ospiteraattivita, eventie mo-
mentidiintrattenimento.

La cerimonia di apertura &
prevista per il 24 giugno, se-
guita da una serie di iniziati-
veche coinvolgerannoil pub-
blico fino al 2 luglio.

€ una solida e stori-
ca realta imprenditoriale di
cuiGenovaedasempre orgo-
gliosa - sottolinea il sindaco
Marco Bucci -. Un’azienda
che & un fiore all’occhiello
per la nostra economia, con
un grande valore storico e so-
ciale perlanostra citta. Lirin-
graziamo perché, anche in
questa occasione, hanno vo-
luto essere al fianco di Geno-
va diventando partner di un
evento sportivo di portata
mondiale. The Ocean Race
sara una vetrina incredibile
per la citta, non solo a livello
turistico, ma anche livello
economico e imprenditoria-
le. Un evento che cosl
come lanostracitta, si prepa-
ra a vivere da protagoni-
sta».—

GIL.F.
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Dall'alto, in senso antiorario: un'immaginedella
Ocean Race, lafase distuccaturadiunoscafodi
un'imbarcazione, lo stahilimento di Rivalta Scrivia
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